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Antes de empezar: Un pequeiio examen de conciencia

En ExPERPENTO no buscamos clientes, buscamos complices. Por eso, antes de hablar de niimeros, lanzamos estas
preguntas. No es un test de marketing; no hay respuestas buenas ni malas, solo es un termémetro para que mi-
damos cudnta «toxicidad algoritmica» ha calado en nuestra estrategia, o como la «toxicidad algoritmica» sabotea
nuestra estrategia.

Estamos hartas de ver como marcas con valores terminan financiando discursos de odio solo porque «es donde hay
que estar». Si, es donde hay que estar, pero debemos actuar con conciencia, porque en las redes «los malos» ganan.
El algoritmo premia a indocumentados que aconsejan sobre salud, a terraplanistas que dan lecciones de ciencia y
cambio climatico, a odiadores que instigan a jovenes en contra de los colectivos minoritarios (mujeres, personas
migrantes y LGTBIQ+) y ja antiodiadores que dan bombo a los odiadores!

Mientras el mundo explota entre guerras econdmicas y crisis energéticas, mientras la gente no puede pagar una
casa, nosotras seguimos ahi hipnotizadas por gatetes, bailecitos, retos virales, reventones de granos y batallas de
pedos. En solo diez minutos, el algoritmo es capaz de convencerte de que estas gorda, eres vieja y eres pobre porque
eres tonta, o de que tienes TDAH vy altas capacidades (a la vez) y que la culpa es de las vacunas, que las feministas
estan locas, que las mujeres trans son el demonio y que todos los hombres son incels.

Es la paradoja mas perversa de nuestro tiempo y las consecuencias estdn en las noticias: vemos un incremento
alarmante de enfermedades mentales entre los mas jovenes; personas —no necesariamente jovenes— que han nor-
malizado el cinismo, el insulto y la persecucion digital como forma de ocio. Generamos una sociedad que se siente
inferior por no ganar suficientes bitcoins o por no encajar en un canon de éxito ficticio. La ausencia de capacidad
critica, o la critica sin sentido, genera un mundo fragmentado y por necesidad, desconectado.

«Lovoya
petar>» Néctar

ExAGORA surge de ese examen de conciencia

1.- ;Por qué la cultura no es premiada por el algoritmo?
Porque la industria cultural independiente genera contenidos en positivo que rompen con los mensajes toxi-
cos. En 2023 pusimos en marcha la campaia «No compitas con gatitos», dirigida a artistas y especialmente a
la industria musical. En EXPERPENTO convertimos en datos sensaciones. Las bandas de musica se veian obli-
gadas a generar contenidos sin ton ni son (que ademas de caro, es frustrante). De aquella campana sacamos las
conclusiones que son fundamentales para la elaboracion de la estrategia ExAGORA: hay que colaborar, hay que
exprimir cada cosa que hacemos y hay que actuar en base a objetivos claros. No se trata de producir mas, sino
de hacerlo con sentido para dejar de depender de un sistema que no nos pertenece.

2.- ;Por qué las campanias solo funcionan a golpe de billetera?

En Instagram, la media de interaccién es del 0,60% al 0,90%. Si tienes 1.000 seguidores, con suerte in-
teractiian seis personas. El alcance orgdnico (sin pagar) de Facebook apenas llega al 1,5% o 2% de los se-
guidores, y la interaccion real cae al 0,07%. TikTok es una loteria: un video puede alcanzar un 15% de in-
teraccion y que el siguiente sea mostrado a 20 personas porque no encaja en la «tendencia del segundo».
Para destacar en este ecosistema —con perfil de entidad seria, es decir, no dispuesta a participar en un concur-
so de pedos— debes pagar para visibilizar cada contenido. El algoritmo te entierra si no alimentas al monstruo
con dinero, convirtiendo la comunicacién en un peaje constante. Lo que te gastas hoy no sirve mafiana y lo
mismo da que hayas conseguido que muchisimas personas te sigan.

3.- ;De verdad podemos romper el algoritmo?
No y si. El algoritmo es un gigante, pero tiene una debilidad: es una maquina de repeticion, no de conexion. No
podemos romperlo en su campo (el del ruido), pero si podemos dejar de jugar a su juego. Aqui es donde entra
la estrategia de EXAGORA. Se rompe el algoritmo cuando dejas de depender de él.
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https://youtu.be/FZ-Rv0rudXc?si=KdUCgsw-xGt_TKBB

La estrategia EXAGORA

Elinquietante caso de la peluqueria en Usera

: Leer esto con la voz de Gloria Serra

Marta Nino es una profesional que acaba de abrir su propia peluqueria en Usera. Es una artista en su oficio y,
: como le han dicho que «si no estas en redes, no existes», dedica dos horas diarias a su perfil de Instagram,
: donde tiene 10.000 seguidoras de todo el mundo y 10 de su barrio. :

: Ese tiempo lo gasta seleccionando fotos de los peinados de sus clientas, retocandolas, buscando hashtags. Ha
: comprado una ldmpara especial y un mavil muy caro para que las fotos y los videos le queden preciosos. Esta
: obnubilada con el mavil: no entiende por qué el video de ayer tuvo 50 visualizaciones y el de hoy solo 10.

1. La farsa de la interaccion

: A pesar de ese esfuerzo titanico, la realidad matematica es cruel: la media de interaccién en Instagram
: esdel 0,60% al 0,90%. Si nuestra peluquera tiene 1.000 seguidores, apenas 6 0 9 personas de Rosario
§ (Argentina) estan viendo su trabajo de forma organica. Esta dedicando el 25% de su jornada laboral a

- hablarle a una pared digital que solo se mueve si ella «alimenta al monstruo> con dinero.

2. El coste de oportunidad: ¢Barrio o Algoritmo?

: Aqui es donde surge la pregunta clave de la Estrategia EXAGORA: ¢ Y si esas dos horas diarias se dedicaran

- ala comunidad real? En el algoritmo: esas dos horas son una «loteria» donde compite contra gatitos,

: retos virales y contenido vacio que el sistema premia por encima de su talento. En Usera: esas dos horas

: podrian usarse para imprimir unos carteles y colgarlos en el el barrio, una excusa preciosa para charlar con :
: las gentes de los comercios vecinos. También puede crear un sistema de descuentos para que sus clientas :
: inviten a sus amigas a conocer su peluqueria. Esto no es repeticion, es conexién humana. ;

3. La Toxicidad Algoritmica como Sabotaje

- Al obligar a la peluquera a ser community manager, creadora de contenido y esclava de las tendencias, el
- algoritmo esta saboteando su estrategia real. La empuja a generar contenido «sin ton ni son» solo por el
: miedo a que el sistema la entierre. Mientras ella intenta mostrar un buen corte de pelo, el algoritmo esta

: convenciendo a sus seguidoras de que son viejas, pobres o que necesitan un canon de éxito ficticio.

Conclusion del Examen de Conciencia

: Elproblema no es la peluqueria, ni su falta de creatividad. El problema es que estamos financiando con

: nuestro tiempo y energia un sistema que no nos pertenece y que no premia la calidad, sino el ruido y la

: billetera. EXAGORA nace para dar respuesta a esta pregunta: ¢ Como dejamos de participar en un juego en
: el que la controversia siempre gana?
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Nuestro

EXPERPENTO

EXPERPENTO

Off de EXVITA
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microcosmos:

Perfilpersona

3.000 ejemplares por edicion
Distribucién en mas de 400
puntos en todas las capitales
de provincia (ver mapa de
distribucion)

Formato 170 x 235 mm
Diseno editorial cuidado
Impresién en papel
ecosostenible

20 anos de trayectoria y 115
numeros publicados

Media de 70.000 usuarios
Unicos mensuales.

Mas de 20 anos de archivo
indexado

Autoridad SEO consolidada
Contenido evergreen con
trafico long tail

Plataforma audiovisual
propia: grabacion montaje
y distribucion de conciertos

acusticos en pequeno formato.

» Entorno a20.000
visualizaciones mensuales
» Sesiones individuales entre
400y 800 visualizaciones
Mas de cien conciertos
grabados.

Mini festival propio

Crecimiento constante en
cuatro ediciones.

Convocatoria generada
exclusivamente desde medios
propios

Registro potencial y generacién
de comunidad activable
Produccién audiovisual
posterior

Canales sociales en desarrollo,
concebidos como extension
editorial.

Personas con consumo
cultural reflexivo,
criterio propio y alto
interés por propuestas
independientes.
Lectorado que valora:

» tiempo de calidad

» profundidad

» prescripcion cultural

» fuera del circuito

mainstream

» noestan en redes
Incluye perfiles vinculados
profesionalmente a
industrias culturales.

Audiencia que busca
informacion cultural
especializada.

» entrevistas y contenido
cultural cuidado y
profundo

» descubrimiento de
propuestas emergentes

» contenidos de nicho

Perfiles vinculados
profesionalmente a
industrias culturales.

Audiencia musical
prescriptora.
Incluye:
» publico meléomano
» programadores
» agentes culturales
» medios especializados
» profesionales de la
industria musical

Publico cultural activo,
movilizable y con fuerte
afinidad con lamarca
editorial.

Asistencia compuesta por:

consumidores culturales
intensivos

profesionales del sector
publico descubridor

Comunidad organica
interesada en contenido
cultural auténtico.
Queremos que nos
busquen, no que nos
encuentren.

» Presencia fisica nacionalen un
soporte de alta permanencia.

» Larevista circula y permanece
en espacios de lecturay espera,
generando exposicion prolongaday
contextualizada.

» Un entorno editorial libre de
saturacion publicitaria y algoritmos,
donde la atencién es mas profunday
la asociacion de marca cualitativa.

» Conecta papely digital mediante
QR que amplifican el recorrido del
contenido.

» Revista de culto: primera portada de
artistas como Love of lesbian,Vetusta
Morla, Bewis de la Rosa, etcétera.

» Segmentacién cualitativa:
acceso directo al nicho de las
personas consumidoras decultura
independiente.

» Visibilidad digital sostenida en un
entorno de alta credibilidad editorial.

» No depende de consumo impulsivo,
sino de busqueda activa y consulta
intencional.

» El archivo sigue generando trafico y
exposicion meses o afos después
de su publicacion.

» Asociacion directa con
descubrimiento artistico y talento
emergente.

» Formato altamente auténtico que
prioriza intimidad, calidad y conexién
emocional.

» Permite integraciones audiovisuales
persistentes y alineadas con valores
de autenticidad y sensibilidad
cultural.

» Primera grabacion de artistas como
Laia Alcolea,Guillem Roma, Maruja
Limdn o Ainoa Buitrago, etcétera.

Propiedad experiencial con alto
potencial de integracion.

Permite:

» naming del evento

» activacion fisica

» asociacion experiencial

» generacion de comunidad

» contenido audiovisual posterior
Combina branding, experienciay
amplificacién editorial.
Amplificacién complementaria y
contextual.

La estrategia prioriza calidad
y coherencia editorial frente a
volumen artificial, favoreciendo una
conversacion mas alineaday creible.


https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=11wb1ve0MF8rmFP6pa6HJ_ArkmsjoZ1be&usp=sharing
https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=11wb1ve0MF8rmFP6pa6HJ_ArkmsjoZ1be&usp=sharing
https://experpento.com/3d-flip-book/experpento-115-ya-llega-la-primavera-2026/
https://experpento.com/
https://experpento.com/
https://experpento.com/mini-off-de-exvita-%e2%88%9em/

ExAGORA: nada es igual pero todo es lo mismo

b Laestrategia EXAGORA no es un cambio de herramientas, sino un cam-
bio radical de propésito y perspectiva. Lo que antes vefamos como cana-

les de difusion aislados, ahora se convierte en un sistema de soberania

cultural.
» ExAGORA es un sistema transmedia que rompe la dictadura de los al-
goritmos y devuelve el valor a la audiencia.

» Interviene todo el proceso desde que descubrimos un tema interesante para

tratar en la revista hasta que lo publicamos. Con la idea de «economia de
despensa» (que nos define), trabajamos pensando en los diversos formatos
que moveremos, en como lo haremos para que sirva al objetivo final.

» ExAGORA no nos lleva a publicar mas en redes, sino a publicar mejor

y con un plan. Puede ser un pequefio video que encierre el alma de una
entrevista, un carrusel de imagenes que sirva como capsula de un pen-
samiento critico, o el recordatorio de un viejo contenido en un story.

b La estrategia ExAGORA hace valer algo de lo que estamos muy orgullo-
sas: nuestra estética es producto de nuestra ética, refleja lo que somos:
una red que valora el contacto, las emociones de piel, la economia de
despensa, la confianza en el equipo y el trabajo de bolillos.

.El curioso caso de la directora de cine
: Esto podria haber ocurrido

- Nos invitan a un pase de una peli que nos gusta mucho y cerramos

: entrevista con la directora. Durante la charla sale a colacion que

: tenemos un estudio de grabacion en el sétano de la redaccion. Le 3
- hablamos de la artista que grabamos hace unos dias que nos encanté:le :
: pasamos el concierto por WhatsApp.

: La carambola (El “Momento EXAGORA"):
: Meses después, nos llama la directora. Nos pide el contacto de otra :
- musica que paso por ExVITA —no de la que le enviamos— para hacerle

: una propuesta: quiere que componga la cancion original que cerrara su
: film. Y tiempo después, esa cancion es nominada a los Goya.

La estrategia EXAGORA nace para sistematizar las carambolas.

Para qué servira el dinero que
inviertes en EXPERPENTO/EXVITA

1.- Nos sostienes. Somos industria cul-
turalindependiente, con sus fortale-
zas (hacemos lo que nos dala gana)
y debilidades (siempre estamos en
la cuerda floja), con sus amenazas
(vivimos a la carrera) y oportunida-
des (podemos transformar el mun-
do trabajando enred).

2.- Promocionas la industria mas eco-
sostenible del planeta. Ayudas a un
sector con unimpacto minimoy alto
retorno social y econdmico.

3.- Repartes el beneficio surgido de la
inversion publicitaria con el talento
emergente fortaleciendo el tejido
cultural de nuestros barrios y pue-
blos. Generas un escaparate que
ayudaalasy los artistas a entrar en
circuitos profesionales.

4.- Pones en marcha proyectos cultu-
rales que inyectan dinero real en el
tejido culturalindependiente. Ase-
guras un legado cultural que posi-
ciona contenidos durante décadas
gracias a nuestra autoridad y SEO.

5.- Fomentas el pensamiento critico,
inviertes en democracia, rompes
con los discursos toxicos y puedes
presumir de ello en tu LinkedIn :-P.
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ExAGORA: ;Lo quieres anunciado o agitado?

1° NIVEL: AGITACION DIGITAL (Web, Redes y Boletin)

Para quienes buscan romper la pantalla y aprovechar nuestra autoridad online.

250 euros + 21% IVA

Pack Agitador: 3 posts + 5 stories (IG/TikTok). No buscamos likes vacios; rescatamos

i Intervencién en redes i usuarios del algoritmo para llevarlos al contenido real.

: {3 posts + 5 stories (IG/TikTok) + un articulo o entrevista en la web con :
: Pack La Fuga: °P G/ ) :

Web (SEO) + redes i contenido audiovisual (que t nos mandas)

Pack Agita lo justo

{ Tu marca indexada para siempre en el buscador de los que saben.

Megabanner de cabecera: Un mes presidiendo nuestra web. 70.000

600 euros + 21% IVA

450 euros + 21% IVA

250 euros + 21% IVA

i personas usuarias veran que i1 también estés agitando el sistema.
| Banners mondos y Robapaginas lateral con la etiqueta «recomendado por
 lirondos. | EXPERPENTOM: El compafiero de lectura perfecto. Fijo en scroll mientras :
H i la gente profundiza en nuestros contenidos.
: Un envio exclusivo a nuestra base de datos (hasta 6.000 contactos
i El boletin dedicado i segmentados). Tu marca protagoniza un correo limpio, estético y con

i una tasa de apertura real.

2° NIVEL: PAPER LOVERS

El papel no engana. Lo que de verdad funciona es la publicidad de frente: marcas que se
anuncian con orgullo en un territorio libre de algoritmos. 3.000 ejemplares que se quedan
a vivir en los bares, en los bides y en las pelus (ojo con las pelus y el impacto repetido).

Medidas (ancho x alto) B/N

+ 5 mm de sangre

_ Color
+ 21% IVA

Espacio

3° NIVEL: CARAMBOLA: Soberania Cultural

Donde el dinero se convierte en musica y la musica en contratos. El “Momento
ExAGORA” en estado puro.

¢ Tu marca abre el video, que cierra

: { enlazando con tu campafia, aparece 600 euros
¢ Patrocinio EXVITA : con. pand, ap + 4% IVA
: i en la descripcion y sostiene la
: : ., . cultural

i grabacién de un concierto.

El salto al directo. Patrocina nuestros

i matinales de 3 bandas. Menciones,
E { carteleria fisica, campafia de LG
i Patrocinio Off de EXVITA . pal + 4% IVA
i comunicacion a lo bestia y el calor cultural

i de una comunidad real + todo lo de
i EXVITA en los videos online.

4° ESTRATEGIA CANIBAL: Soberania Cultural

Un trimestre devorando el ruido. Para los que vienen a jugar en serio y quieren estar en el
papel, en el sdtano y en la red.

Pagina completa (impar/color) + Patrocinio de 2 sesiones EXVITA

2.200 euros
i + Megabanner Web (1 mes) + 3 posts + 5 stories (IG/X/TikTok) + | + 4% IVA
H Boletin exclusivo cultural

650 euros + 21% IVA

Datos curiosos sobre la «publicidad
honesta> en la revista en papel

- El «Efecto Halo» de la Credibilidad:
Segun estudios de Marketing-
Sherpa, el 82% de los consumido-
res confia mas en la publicidad im-
presa que en cualquier otro formato.

2.- La Neurociencia del Papel: leer en
papel requiere menos esfuerzo
cognitivoy generaun 70% mas de
recuerdo de marca.

3.- Conexion emocional: el tacto y el
olor del papel activan areas del
cerebro relacionadas con la pro-
piedady el valor. No es que seas
boomer, es que eres una persona
humana.

4.- Ceguera digital: el 86% de las
personas sufre de "banner blind-
ness". En una revista impresa la
publicidad es parte de la expe-
riencia estética.

5.- The Coffee Table Effect (o lo del
bidé). Un post en Instagram dura
24 horas. Un ejemplar de EXPER-
PENTO, vive ad aeternum en una
pelu de Usera.

6.- Impactos repetidos. El anuncio
impacta sin coste adicional cada
vez que alguien abre larevista. En
digital, cada clic se paga; en papel,
lainversion es infinita.

7.- Ad-Fatigue Era o que la gente esta
cansada de los influencers que fin-
gen que les gusta el café de cham-
pifones. La publicidad en papel se
percibe como honesta, asi que quien
lamirano despliega los escudos.
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